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UuvoD

Aktivnosti turistickih zajednica planiraju se i definiraju unutar godiSnjeg programa rada,
Sto je zakonska obaveza prema Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma (NN 52/19, 42/20). Svaka turisticka zajednica mora izraditi i usvojiti svoj godisnji
program rada do kraja tekuce godine za narednu godinu. Taj plan ukljucuje precizno utvrdene

zadatke te financijska sredstva potrebna za njihovu realizaciju.

U procesu donoSenja programa rada, lokalne turisti¢ke zajednice koordiniraju i uskladuju
svoje aktivnosti s nadleZnom regionalnom turistickom zajednicom, dok regionalne zajednice
provode dodatnu koordinaciju sa Hrvatskom turistickom zajednicom. Planovi se izraduju prema

metodologiji i smjernicama koje je propisalo Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske.

Godisnji program rada temelji se na osnovnim ciljevima turistickih zajednica, kako je
navedeno u ¢lanku 9. Zakona o turisti¢kim zajednicama. Rad turistickih zajednica organiziran je

kroz tri glavna pravca djelovanja:

1. Razvoj i marketing destinacije - ukljuCuje planiranje i razvoj turistickih proizvoda,
financiranje klju¢nih projekata te provedbu odluka u skladu s nacionalnom strategijom

razvoja turizma.

2. Jacanje lokalnih i regionalnih inicijativa - osigurava povezanost dionika u stvaranju

medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda.

3. 0Odrzivi razvoj i podizanje kvalitete boravka - obuhvaca zastitu okoliSa, o¢uvanje
prirodne i kulturne baStine te razvoj svijesti o gospodarskim i druStvenim ucincima

turizma.

Detaljne zadace lokalnih turistickih zajednica, definirane ¢lankom 32. Zakona, ukljucuju

razvoj proizvoda, informiranje i istraZivanja te distribuciju, a posebno se isticu:

e Razvoj proizvoda: Planiranje i provedba investicija, razvoj dogadanja i proizvoda,

upravljanje kvalitetom i strateSko planiranje.

o Informacije i istrazivanja: Kreiranje informativnih materijala, upravljanje turistickim

informacijskim centrima, razvoj signalizacije i sudjelovanje u eVisitor sustavu.

o Distribucija: Koordinacija s regionalnim i nacionalnim razinama u marketinSkim
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aktivnostima, priprema i distribucija promotivnih materijala te organizacija studijskih

putovanja.

Sve aktivnosti provode se u skladu s nacelima odrzivog razvoja, osiguravajuci ravnotezu

izmedu turistickog razvoja i oCuvanja resursa destinacije.

Ovaj Plan izraden je prema propisanoj Metodologiji i obveznim uputama za izradu

godiSnjeg programa rada i izvjeS¢a o izvrSenju godiSnjeg programa rada koju je propisalo

Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske.

STRATESKI CILJEVI - MARKETINSKE STRATEGIJE

Prilikom planiranja aktivnosti, turisticke zajednice, pored zakonskih odrednica, duzne

su voditi ratuna o smjernicama iz nacionalnih marketinskih strateskih dokumenata, a

posljedi¢no navedenom i regionalnih strateSkih marketinskih dokumenata koji se postujuci

nacelo unificiranosti i konsolidacije naslanjaju na nacionalne dokumente.

Po uzoru na iskazano, program rada Turisti¢ke zajednice Opc¢ine Solta sadrzi razvojne

projekte i aktivnosti temeljene na smjernicama i ciljevima definiranim strateskim

dokumentima na nacionalnoj, regionalnoj i lokalnoj razini:

Zakon o turizmu (NN 156/23)

Nacionalni plan razvoja odrZivog turizma do 2027. godine
Nacionalni plan razvoja otoka 2021.-2027.

Strategija razvoja odrZivog turizma do 2030. godine

Plan razvoja Splitsko- dalmatinske Zupanije 2022.- 2027.

Teritorijalna strategija razvoja otoka Splitsko- dalmatinske Zupanije- dopuna Planu

razvoja SDZ od 2022. do 2027.

Provedbeni program Opéine Solta 2026.- 2029.

Glavni plan razvoja turizma Splitsko- dalmatinske Zupanije (2017.-2027.) sa strateSkim

i operativnim planom marketinga
Strategija i plan razvoja cikloturizma u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji
Plan razvoja kulturnog turizma Splitsko-dalmatinske Zupanije

Strategija razvoja ruralnog turizma Splitsko-dalmatinske Zupanije
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¢ Studija prihvatnih kapaciteta turizma na podrucdju Splitsko- dalmatinske Zupanije

¢ Plan upravljanja morskim okoliSem i obalnim podruc¢jem Splitsko- dalmatinske Zupanije

(Obalni plan SDZ)
e Strategija razvoja turizma Opéine Solta 2018.-2024.

Turisti¢ka zajednica Opéine Solta je tijekom 2025. godine, osim redovnih aktivnosti bila
prvenstveno fokusirana na izradu Kklju¢nog strateSkog dokumenta Plana upravljanja
destinacijom i izracuna prihvatnih kapaciteta, koji odreduje razvojni smjer Solte, nacin

upravljanja resursima te prioritete djelovanja u razdoblju 2026.-2029. godine.

Plan upravljanja destinacijom i izra¢una prihvatnih kapaciteta Opéine Solta 2026.

2029.

Plan upravljanja destinacijom i izra¢un prihvatnih kapaciteta Op¢ine Solta 2026.-2029.
izraden je kao strateSki dokument koji objedinjuje analizu stanja, procjenu opterecenja i
razvojne potrebe destinacije u jedinstven okvir usmjeren na uskladivanje turistickog razvoja,
zasStite prostora i kvalitete Zivota lokalnog stanovnisStva. Kao operativni alat destinacijskog
menadZmenta, Plan omogucuje Turisti¢koj zajednici da od 2026. godine provodi usmjereno

upravljanje, koordinira dionike i planira aktivnosti u skladu s nacelima odrzivosti.

Dokument je pripremljen sukladno zakonskoj obvezi turistickih zajednica da definiraju
cetverogodiSnji strateski okvir razvoja turizma temeljen na odrZivosti i izra¢unu prihvatnog
kapaciteta. U njegovoj izradi primijenjena je propisana metodologija koja ukljucuje analiticki
i participativni pristup te procjenu klju¢nih pokazatelja ponude, potraznje, resursa i
infrastrukture. Tijekom procesa provedeno je anketiranje stanovnika, turista i gospodarskih
subjekata, a odrZano je i vise fokus grupa putem kojih su klju¢ni dionici dali doprinos u svim

fazama izrade Plana.

Plan definira tri strateska cilja: odrZivo koriStenje prirodnih i kulturnih resursa,
podizanje kvalitete ponude uz razvoj cjelogodiSnjih sadrZaja te jaCanje upravljackih i
digitalnih kapaciteta destinacije. Naglasak je stavljen na ocCuvanje prostora, ucinkovito
upravljanje turistickim tokovima, razvoj novih tematskih proizvoda i aktivno ukljucivanje

lokalne zajednice u procese odlucivanja.
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U 2026. godini Turisti¢ka zajednica Opéine Solta provodit ¢e aktivnosti potpuno
uskladene s razvojnim mjerama i ciljevima definiranima u Planu upravljanja destinacijom, u
bliskoj suradnji s klju¢nim oto¢nim dionicima. Naglasak ¢e biti na sinergiji s infrastrukturnim
projektima Opéine Solta te aktivnom sudjelovanju u Zupanijskim razvojnim programima, kako

bi se osigurao uravnotezen i odrZiv napredak destinacije.

Posebna paznja usmjerit e se na dodatnu valorizaciju lokaliteta prepoznatih u okviru
resursne osnove Plana - prirodnih, kulturnih i krajobraznih cjelina koje oblikuju identitet
otoka. Kroz interpretaciju, unapredenje sadrzaja i razvijanje novih doZivljajnih elemenata na
tim lokalitetima, TZO ¢e jacati njihovu atraktivnost i prepoznatljivost, stvarajuci temelje za

autentican turisticki razvoj.

Sredisnji dio aktivnosti odnosit ¢e se na osmisljavanje i provedbu manifestacija u kojima
¢e se sustavno ukljucivati lokalni proizvodaci vina, maslinovog ulja, meda te brojne kulturne i
druge udruge. Njihov doprinos osigurat ¢e da svako dogadanje ima snazan lokalni karakter te
da posjetiteljima i stanovnicima ponudi sadrzaje koji isti¢u i njeguju vrijednosti, obicaje i
specifi¢nosti otoka Solte. Time manifestacije postaju platforma za ocuvanje identiteta,

promociju lokalne proizvodnje i jaCanje zajednisStva.

U paralelnom marketinskom djelovanju TZO Solta nastavit ¢e rad na jacanju
prepoznatljivosti otoka kao autenticne i odrZive destinacije. Novi vizualni identitet i
redizajnirana web stranica doprinijet ¢e modernoj i uskladenoj digitalnoj komunikaciji, dok
¢e sudjelovanje na turisti¢kim sajmovima podupirati pozicioniranje Solte na nacionalnom i
medunarodnom trZistu. Ovim integriranim pristupom jac¢a se konkurentnost destinacije i

stvara ¢vrst temelj za daljnji odrzivi razvoj.
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REZULTATI

Turisti¢ka sezona 2025. godine na otoku Solti zabiljeZila je jasne pozitivne trendove u
dolascima i nocenjima, potvrduju¢i daljnje jacanje pozicije otoka na hrvatskom turistickom
trzistu. Posebno se istice produljenje sezone, Sto upucuje na uspjesno provodenje aktivnosti

Turisti¢ke zajednice Solta i sve bolju prilagodbu ponude oéekivanjima suvremenih putnika.

Rast zanimanja za Soltu rezultat je dosljedne promocije njezinih autenti¢nih vrijednosti -
ocuvane prirode, kulturne bastine i originalnih lokalnih iskustava. Gosti su u sve ve¢oj mjeri birali
aktivnosti na otvorenom, poput planinarenja, biciklizma i sudjelovanja u vodenim
interpretacijskim turama, a mirniji ambijent u odnosu na ostale destinacije te naglasak na

odrzivosti dodatno su povecali privlacnost otoka.

Pozitivni rezultati proizlaze i iz kvalitetnije koordinacije s lokalnim dionicima, ukljucuju¢i
pruzatelje smjestaja, ugostitelje i organizatore kulturnih te sportskih dogadanja, Sto je doprinijelo
stvaranju raznolike ponude za razlicite profile posjetitelja. Iako su prisutni izazovi vezani uz
razvoj infrastrukture i bolju dostupnost sadrzaja, zadovoljstvo gostiju i stabilan rast klju¢nih
turistickih pokazatelja predstavljaju snaznu osnovu za planiranje aktivnosti i daljnje unapredenje

destinacije u narednim godinama.
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Na podrudju Opéine Solta u razdoblju od 01.01. do 30.11.25. godine ostvaren je turisti¢ki
promet od 160.156 dolazaka te 18.864 nocenja Sto je u odnosu na isto razdoblje prosle godine
povecanje od 7,21 % u dolascima te povecanje od 1,22 % u nocenjima. Detaljan prikaz ukupnih

dolazaka i no¢enja dan je u Tablici 1.

Broj nocenja Broj nocenja Broj dolazaka Broj dolazaka

01.01.2025. - 01.01.2024. - 01.01.2025. - 01.01.2024. -

30.11.2025. 30.11.2024. Ll 30.11.2025. 30.11.2024. el
160.156 158.230( 101,22 18.864 17.596| 107,21

Tablica 1. Dolasci i no¢enja u 2025. (01.01.- 30.11.) te usporedba sa 2024. (01.01.- 30.11.).

Specificnost ostvarenih rezultata ocituje se u jaCanju pred i posezone. U predsezoni (01.05.-

30.06.) ostvaren je rast nocenja od 15,86 te osobito snazZan rast dolazaka od 23,00 %.

U post sezoni (01.09.-31.10.) takoder je zabiljeZen stabilan rast no¢enja od 9,87 % i dolazaka od
10,72 %. Navedeno potvrduje uspjesno produljenje turisticke sezone, ravnomjerniju distribuciju
prometa izvan ljetnog vrhunca te jacanje odrzivosti destinacije, cemu dodatno doprinosi i

kontinuitet odrzavanja manifestacija izvan glavne turisticke sezone.

Detaljan prikaz dolazaka i noc¢enja u pred i post sezoni dan je u Tablici 2. i Tablici 3.

Broj noéenja Broj nocenja Broj dolazaka Broj dolazaka

01.05.2025. - 01.05.2024. - 01.05.2025. - 01.05.2024. -
30.06.2005. | 30-06.2024. |Indeks| 5o " | 30.06.2024. |Indeks
25.801 22.269 115,86 3.872 3.148 123,00

Tablica 2. Dolasci i noéenja u pred sezoni u 2025. (01.09.- 31.10.) te usporedba sa 2024. (01.09.-

31.10.)
Broj no¢enja Broj nocenja Broj dolazaka | Brel dolazaka
31.10.2025. 31.10.2024.  (Indeks| .. oo 31.10.2024. |Indeks
19.605 17.844 109,87 1.890 1.707 110,72

Tablica 3. Dolasci i no¢enja u post sezoni u 2025. (01.09.- 31.10.) te usporedba sa 2024. (01.09.-

31.10.)
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Hrvatska 3.508 3.263 107,51 26.452 25.512 103,68
Slovenija 2.971 2.963 100,27 29.718 30.050 98,90
Njemacka 1.931 1.826 105,75 17.231 17.053 101,04
Ceska 1.204] 1.278 94,21 10.665 11.753 90,74
Ujedinjena Kraljevina 1.030 825 124,85 6.747 5.553 121,50
Bosna i Hercegovina 1.025 970 105,67 12.340 12.330 100,08
Poljska 1.014] 911 111,31 8.213 7.933 103,53
Austrija 717 645 111,16 6.049 5.398 112,06
Svedska 689 640 107,66 5.858 5.739 102,07
Madarska 595 573 103,84 4.448 3.893 114,26
Slovacka 471 439 107,29 3.944 4.119 95,75
Srbija 466 472 98,73 6.917 7.258 95,30
Francuska 379 310 122,26 2.105 1.753 120,08
Danska 292 273 106,96 1.889 1.855 101,83
Ttalija 289 309 93,53 2.197 2.675 82,13
SAD 272 320 85,00 1.677 2.029 82,65
Norveska 232 276 84,06 1.510 1.852 81,53
Svicarska 228 142 160,56 1.381 1.081 127,75
Nizozemska 225 166 135,54 1.421 1.152 123,35
Australija 178 90 197,78 858 590 145,42
Ukrajina 155 128 121,09 1.182 1.277 92,56
Spanjolska 136 53 256,60 615 292 210,62
Belgija 135 102 132,35 901 791 113,91
Kanada 89 64 139,06 610 472 129,24
Irska 82 90 91,11 455 630 72,22
Makedonija 78 90 86,67 1.619 2.006 80,71
Rumunjska 63 18 350,00 523 107 488,79
Finska 63 30 210,00 273 130 210,00
Crna Gora 33 26 126,92 308 306 100,65
Rusija 31 12 258,33 152 61 249,18
Portugal 28 14 200,00 161 66 243,94
Novi Zeland 28 34 82,35 153 133 115,04
Island 21 0 0,00 61 0 0,00
Litva 20 28 71,43 83 180 46,11
Kosovo 15 18 83,33 318 552 57,61
Turska 14 6 233,33 92 26 353,85
Ostale azijske zemlje 12 18 66,67 90 507 17,75]
Izrael 11 9 122,22 37 51 72,55
Ostale africke zemlje 10 16 62,50 124 114 108,77
Juznoafricka Republika 10 25 40,00 46 158 29,11
Luksemburg 10 6 166,67 44 36 122,22
Ostale zemlje Juzne i Srednje Amerike 8 5 160,00 132 125 105,60
Kina 8 5 160,00 37 26 142,31
Albanija 7 3 233,33 155 53 292,45
Bjelorusija 7 2 350,00 48 10 480,00
Gréka 7 0 0,00 26 0 0,00
Brazil 6 12 50,00 26 25 104,00
Argentina 6 15 40,00 18 94 19,15]
Estonija 6 3 200,00 18 9 200,00
Tunis 6 0 0,00 16 0 0,00
Malta 6 0 0,00 8 0 0,00
Indija 5 10 50,00 36 75 48,00
Kazahstan 4 0 0,00 28 0 0,00
Ostale europske zemlje 4 2 200,00 25 2 1.250,00
Bugarska 3 24 12,50 19 191 9,95]
Japan 3 6 50,00 19 14 135,71
Letonija 3 8 37,50 16 20 80,00
Ostale zemlje Oceanije 3 1 300,00 13 15 86,67
Maroko 3 0 0,00 9 0 0,00
Tajland 2 0 0,00 14 0 0,00
Hong Kong, Kina 2 0 0,00 8 0 0,00
Lihtenstajn 2 1 200,00 8 4 200,00
Indonezija 1 0 0,00 6 0 0,00]
Ujedinjeni Arapski Emirati 1 0 0,00 3 0 0,00]
Meksiko 1 5 20,00 1 10 10,00
Strani turisti: 15.356 14.333 107,14 133.704 132.718 100,74
Domadi turisti: 3.508 3.263 107,51 26.452 25.512 103,68

Tablica 4. Dolasci i no¢enja po zemljama u 2025. (01.01.- 30.11.) te usporedba sa 2024. (01.01.-
30.11.)

Na Grafikonu 1 prikazani su dolasci i no¢enja po drZzavama za razdoblje od 01.01.24. do

31.10.24. iz kojeg je vidljivo kako je veéina gostiju koji su posjetili otok Soltu bila iz Slovenije i
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Hrvatske. Slijede gosti iz Njemacke, Ceske, Ujedinjenog kraljevstva, Bosne i Hercegovine, Poljske,

Svedske, Austrije i Madarske

DOLASCI | NOCENJA PO DRZAVAMA

Nocenja 01.01.- 30.11.2025. m Dolasci 01.01.- 30.11. 2025.
Madarska |
Svedska |m
Austrija
Poliska |um

Bosna i Hercegovina g
Ujedinjena Kraljevina 'gg
Ceska |

Njemacka |mmmm

Slovenija  |mmummm
Hrvatska  |mummmmmmmm
0 5.000 10.000 15.000 20.000 25.000 30.000 35.000
Ujedinj Bosna i

Hrvatsk Slovenij Njemac . ena
Ceska .
a a ka Kraljevi

Madars

Herceg Poljska Austrija Svedska ka

ovina

Nocenja 01.01.- 30.11.2025. 26.452 |29.718 17.231 10.665 6.747 12.340 8213 6.049 5.858 4.448
m Dolasci 01.01.- 30.11. 2025.  3.508 2971 1931 1204 | 1030 1.025 1014 717 689 595

Grafikon 1 Dolasci po drzavama 2025. godine u razdoblju od 01.01.2025.- 30.11.2025.

Na Grafikonu 2 prikazan je broj noéenja po naseljima Solte u 2025. godini (01.01 -
30.11.2025.) te usporedba sa istim razdobljem u 2024. godini. Podaci o turistickom prometu
pokazuju jasne razlike u dinamici razvoja pojedinih dijelova otoka, s izrazenim pozitivnim

trendovima u vise naselja.

Grohote su zabiljeZile najznacajniji rast, s porastom nocenja od 19,77 % i iznimno visokim
povecanjem dolazaka od 56,55 %, Sto potvrduje sve ve(i interes posjetitelja za srediSnje naselje
otoka i njegovu kulturnu, drustvenu i manifestacijsku ponudu. Rogac takoder pokazuje snazan
uzlazni trend, s porastom nocenja od 15,79 % te dolazaka od 16,26 %, Sto je u skladu s njegovom

ulogom glavne ulazne tocke na otok.

U unutrasnjosti otoka biljeZi se stabilan rast: Srednje Selo ostvaruje povecanje nocenja od

10,54 % i porast dolazaka od 6,98 %, dok Gornje Selo biljeZi umjeren rast noc¢enja od 3,41 % uz
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blago smanjenje dolazaka. Maslinica nastavlja pozitivan trend s rastom nocenja od 3,44 % i
porastom dolazaka od 7,93 %, potvrdujuci svoju prepoznatljivost kao elitnije i atraktivno

turisticko srediste.

S druge strane, pojedina naselja biljeZe pad nocenja unato¢ povecanju broja dolazaka, sto
ukazuje na krace trajanje boravka gostiju. Stomorska ostvaruje pad nocenja od 4,89 %, ali
istodobno rast dolazaka od 5,42 %, dok NeCujam biljeZi pad noc¢enja od 2,21 %, uz neznatan rast

dolazaka. Donje Selo ima blagi pad noc¢enja od 2,42 %, pri gotovo stabilnom broju dolazaka.

Ovi podaci upucuju na to da se turisticka aktivnost sve ravnomjernije rasporeduje po
naseljima, uz posebno snazan razvoju unutrasnjosti otoka, dok pojedina tradicionalno turisticka

mjesta zahtijevaju dodatne mjere za produljenje boravka i jaCanje privla¢nosti ponude.

BROJ DOLAZAKA | NOCENJA PO NASELJIMA

Stomorska

Srednje Selo (Solta)
m

Rogac

Necujam

Maslinica

Grohote | mmmmmmmm—
LLLLRRERLTETRRERLL Y

Gomnje Selo | ammmm——™

LU TR

Donje Selo  |aummmmms
LU ETRRE

0 10.000 20.000 30.000 40.000 50.000 60.000
. Srednje
. Gornje - P .
Donje Selo Selo Grohote Maslinica Necujam = Rogac Selo  Stomorska
(Solta)
Broj dolazaka 01.01.-30.11.2025. 741 772 656 3.846 4,705 1.931 129 4816
Broj dolazaka 01.01.-30.11.2025. 742 756 1.027 4151 4728 2.245 138 5.077

m Broj nocenja 01.01.-30.11.2024. 6.364 6.714 6.640 32.221 47.798 15.311 1.176 42.006
m Broj nocenja 01.01.-30.11.2025. 6.210 6.943 7.953 33.328 46.743 17.729 1.300 39.950

Grafikon 2 Dolasci i nocenja po naseljima u 2025. godini (01.01.- 30.11.) te usporedba sa 2024.
(01.01.- 30.11.).
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Podaci o turistickom prometu prikazani na Grafikonu 3 prema vrsti smjeStaja za razdoblje od
sijeCnja do studenoga 2025. godine, u usporedbi s istim razdobljem 2024., pokazuju stabilan rast
potraznje uz jasnu promjenu preferencija gostiju, osobito u smjeru autenti¢nih i prirodno

orijentiranih oblika boravka.

Najveci udio u ukupnim nocenjima i dalje ostvaruje smjestaj u domacinstvu, koji zadrzava gotovo
identican volumen nocenja kao prethodne godine (indeks 100), dok broj dolazaka biljeZi rast od
4,87 %. Ovaj stabilan rezultat potvrduje da privatni smjestaj ostaje okosnica Soltanskog turizma,

uz kontinuirano Sirenje baze gostiju.

NajizraZeniji pozitivan pomak vidljiv je u drugim ugostiteljskim objektima za smjesStaj, gdje
nocenja rastu za 19,36 %, a dolasci za ¢ak 33,27 %. Takav porast jasno upucuje na sve veci interes
za boravak u prirodi, mobilne kucice i druge alternativne oblike smjestaja, Sto je u skladu s
trendovima odrZivog i aktivnog turizma. Izrazito visok rast biljeZe i objekti na OPG-ovima. lako je
rije¢ o manjim kapacitetima, indeks nocenja iznosi 386,11, a dolazaka 475, Sto potvrduje nagli
porast interesa za autenti¢na ruralna iskustva, lokalnu gastronomiju i boravak u tradicionalnom
ambijentu. Ovaj segment postaje jedan od najperspektivnijih za razvoj selektivnih oblika turizma

na otoku.

U hotelskom smjestaju zabiljeZen je blagi pad nocenja (indeks 94,84), unatoc rastu dolazaka od
5,71 %. Ovakav odnos ukazuje na sve krace boravke hotelskih gostiju, Sto moze biti posljedica
ogranicCenih kapaciteta ili promjene u strukturi putovanja. Nekomercijalni smjestaj, kao i inace,
biljezi minimalne oscilacije, s blagim padom nocenja i dolazaka, Sto je u skladu s njegovim

specificnim karakterom i ovisnoscu o individualnim navikama vlasnika objekata.

Promatrano ukupno, podaci za 2025. godinu upucuju na stabilnu potraZznju i snaznu
diversifikaciju turistickih preferencija. Gostima postaju sve privlacniji smjestaji koji nude
neposredan doZivljaj prirode i lokalnog Zivota, dok tradicionalni segment privatnog smjestaja

ostaje iznimno jak. Ovi trendovi pruZaju jasne smjernice za razvoj destinacije u skladu s nacelima
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drzivosti, autenticnosti i podizanja kvalitete turisticke ponude.

DOLASCI | NOCENJA PO VRSTI SMJESTAJA

Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste - |1
skupina kampovi)

Objektl u domadinstvu Ui

Objekti na OPG-u (seljatkom domacinstvu)

Nekomercijalni smjestaj

Hoteli |,
0 20.000 40.000 60.000 80.000 100.000 120.000 140.000
o Objekti na OPG-u o OsFaIl .ugostltleljvsk!
. Nekomercijalni . Objekti u objekti za smijestaj
Hoteli e . (seljackom .
smjeitaj . domacdinstvu (Druge vrste -
domadinstvu) ) .
skupina kampovi)
m Broj dolazaka 01.01.-30.11.2025. 508 1682 4 13.496 1.906
Usporedba
m Broj dolazaka 01.01.-30.11.2025. 537 1.614 19 14.153 2541
Brojnocenja 01.01-30.11.2024. 1.588 28.563 36 115570 12.473
Usporedba
Broj nocenja 01.01.-30.11.2025. 1.506 28.117 139 115.500 14.894

Grafikon 3 Dolasci i no¢enja po vrstama smjeStaja u 2025. godini (01.01.- 30.11.) te usporedba sa
2024.(01.01.- 30.11.).

GODISN]JI PROGRAM RADA ZA 2026. GODINU 13




PRIHODI

IZVORNI PRIHODI

1.1. Turisticka pristojba

Turisticka pristojba je izvorni prihod turisticke zajednice sukladno Zakonu o turistickoj
pristojpi NN 52/19 kojim se odreduju obveza plaanja, nacdin utvrdivanja visine,
rasporedivanje prikupljenih sredstava, rokovi, nac¢in naplate i uplate.

Turisticka pristojba se pla¢a pausalno ili po nocenju, po prvom modelu pla¢aju objekti
u domacinstvu, te vlasnici ku¢a za odmor, dok prema drugom modelu BP placajutvrtke
registrirane za pruzanje usluga smjestaja i osobe koje noce kod vlasnika kuca za odmor. Osim
turisticke pristojbe za objekte koji se nalaze na kopnu u ovaj prihod spada ituristicka pristojba
ostvarena od nautickog prometa koja je postala znacajan dio prihoda od turisticke pristojbe
za Turisti¢ku zajednicu Op¢ine Solta.

0d ukupne obveze turisti¢ke pristojbe na raéun TZO Solta doznatdi se 42,54%
uplacenih sredstavadok se ostatak rasporeduje sukladno Zakonu o turistickoj pristojbi.

Temeljem Odluke o visini turisticke pristojbe za 2026. godinu za op¢ine i gradove na
podrudju Splitsko- dalmatinske Zupanije turisti¢ka pristojba za Opéinu Solta se poveéava za

1%.

UKUPNO PLANIRANI PRIHOD: 140.000,00 EUR
Turisticka c¢lanarina

Obvezu i nacin obracuna i pla¢anja turisticke ¢lanarine utvrduje Zakon o turistickoj

¢lanarini (NN 52/19). Od ukupne obveze Turisti¢cke ¢lanarine na racun TZO Solta doznadi se

55,90% uplacenih sredstava dok se ostatak rasporeduje sukladno Zakonu o turistickoj ¢lanarini.

UKUPNO PLANIRANI PRIHOD: 23.000,00 EUR
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PRIHODI IZ PORACUNA JLS/ZUPANIJE

Prihodi iz proracuna JLS/Zupanije planirani su u iznosu od 100.000 eura Sto u strukturi
prihoda TZ iznosi 28,74% ukupnih prihoda. Prihod je procijenjen na temelju uplata koje
ocekujemo iz proracuna Opéine Solta i Splitsko-Dalmatinske Zupanije, a na temelju prijava na
javne pozive/natjecaje za razvoj turizma. Planirani prihod od Opéine Solta je 90.000,00 eura,

dok planirani prihod od Splitsko-Dalmatinske Zupanije iznosi 10.000,00 eura.

UKUPNO PLANIRANI PRIHOD: 100.000,00 EUR

PRIHODI IZ SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA

Planirani iznos prihoda iz sustava Turistickih zajednica odnosi se na prihode iz
proracuna Turisti¢ke zajednice Splitsko-dalmatinske Zupanije te Hrvatske turisticke

zajednice kroz natjecaje na koje ¢emo se prijaviti u 2026.godini.

UKUPNO PLANIRANI PRIHOD: 74.000,00 EUR

PRIHODIIZ EU FONDOVA

TZO Solta prijavila je tijekom 2025. godine dva projekta na EU natjecaje, koji su
trenutacno u razli¢itim fazama evaluacije, a prihodi iz tih izvora planirat ¢e se u proracunu

2026. godine ukoliko budu odobreni za financiranje:

RIB.A. - Ribarska bastina Solte kao identitetski temelj i razvojna prilika

Projekt je usmjeren na revitalizaciju i promociju ribarske bastine otoka, kroz
dokumentiranje tradicije, izradu digitalne karte ribljih proizvoda, edukativne i gastro radionice
te izloZbene sadrzaje. Cilj je oZivjeti ribarski identitet Solte i pretvoriti ga u razvojni resurs
kulturnogi odrzivog turizma. Projekt je u tijeku evaluacije, a prihodi ¢e se planirati tek u slu¢aju

njegova odobrenja.
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Sustour 360 - Innovation, Culture and Training for Sustainable Tourism in the Adriatic
Area

Projekt je uspjeSno proSao administrativnu provjeru i nalazi se u fazi kvalitativne ocjene.
Usmjeren je na jaCanje odrZivog turizma kroz digitalne alate, edukaciju i aktivno ukljucivanje
lokalnih dionika. Aktivnosti uklju€uju razvoj lokalnih digitalnih sadrzaja, sudjelovanje u izradi
zajednicke prekograni¢ne platforme te doprinos izgradnji modela upravljanja posjetiteljima.

Prihodi ¢e biti planirani nakon sluzbene potvrde o financiranju projekta.

PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI

Na temelju odredbi ¢lanka 10. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma, djelovanje turistickih zajednica pociva na nacelu opce korisnosti te je jasno propisano
da turisticke zajednice ne smiju obavljati gospodarske djelatnosti. Iznimke su dopustene samo
u sluc¢ajevima kada se aktivnosti provode u funkciji razvoja turizma i destinacije, poput
upravljanja javnom turistickom infrastrukturom, organiziranja manifestacija, edukacija,
strucnih skupova, istraZivanja, te objavljivanja komercijalnih oglasa iskljucivo radi

financiranja zakonom definiranih zadaca.

U skladu s navedenim, TZO Solta ne planira ostvarivati prihode od gospodarske djelatnosti, ve¢
Ce sve aktivnosti u 2026. godini biti usmjerene iskljucivo na obavljanje zadaéa od opce koristi i

na provedbu aktivnosti koje doprinose razvoju destinacije u okviru zakonskih ovlasti.

PRENESENI PRIHODI IZ PRETHODNE GODINE

Rebalansom Programa rada za 2025. godinu predviden je iznos od 7.000,00 eura koji ¢e
biti prebacen u 2026. godinu, a koji ¢e se koristiti za provedbu turisti¢kih aktivnosti u prvom
dijelu godine.

UKUPNO PLANIRANI PRIHOD: 7.000,00 EUR

OSTALI PRIHODI

Prihodi od donacija, pomodi i sl. su planirani u iznosu od 4.000,00 eura u 2026. godini.

UKUPNO PLANIRANI PRIHOD: 4.000,00 EUR
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RASHODI

1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE

1.1. IZRADA STRATESKIH/OPERATIVNIH/KOMUNIKACIJSKIH/AKCIJSKIH
DOKUMENATA

Plan upravljanja destinacijom i izra¢un prihvatnog kapaciteta Op¢ine Solta 2026.-2029. izraden
je kao strateski dokument koji objedinjuje analizu stanja, procjenu opterecenja i razvojne potrebe
destinacije u jedinstven okvir usmjeren na uskladivanje turistickog razvoja, zaStite prostora i
kvalitete Zivota lokalne zajednice. Plan je izraden u skladu sa Zakonom o turizmu te temeljem triju
pravilnika koje je Ministarstvo turizma i sporta objavilo u Narodnim novinama br. 112/24 od 27.
rujna 2024.:

- Pravilnika o metodologiji izracuna prihvatnog kapaciteta, kojim se definira prihvatni kapacitet
kao maksimalan broj turista koji u istom trenutku mogu boraviti u destinaciji bez narusavanja
fizicke, gospodarske i sociokulturne ravnoteZe te zadovoljstva stanovnika i posjetitelja.

- Pravilnika o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom, koji odreduje postupak izrade
ovakvog plana kao klju¢nog dokumenta za odrzivi razvoj destinacije, u skladu s relevantnim
strateskim, prostornim i planskim aktima.

- Pravilnika o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma, kojim su propisani obvezni
i specifitni pokazatelji za pracenje odrZivosti i metodologija izracuna indeksa turisticke

razvijenosti.

Prema zakonskim obvezama, izracun prihvatnog kapaciteta rade destinacije razvrstane u ITR I i
II, dok su destinacije razvrstane u ITR III, IV i 0 duZne izraditi plan upravljanja destinacijom bez
obveze izraCuna prihvatnog kapaciteta. Rok za donoSenje planova upravljanja destinacijama

razvrstanim u ITRIII, IV i 0 je do kraja 2024., dok je rok za destinacije ITR I i Il do kraja 2025.

S obzirom na to da je postupak dono$enja Plana od strane Opéinskog vije¢a Opéine Solta planiran
u 2026. godini, sredstva za provedbu aktivnosti predvidenih ovim dokumentom planiraju se u
2026. Operativne aktivnosti Turisticke zajednice u toj godini temeljit ¢e se na mjerama i
prioritetima utvrdenima Planom te ¢e se provoditi u skladu s nacelom opce koristi i zakonskim

ovlastima turistic¢kih zajednica.
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Ovom aktivnosti ¢e biti obuhvaceni i troSkovi pripreme projektnih prijedloga razvojnih projekata
namijenjenih razvoju i promociji prvenstveno vinarstva, ali i maslinarstva te proizvodnje meda
otoka Solte, kojima ¢e se definirati niz aktivnosti za unaprjedenje i promociju ponude otoka Solte
u tom kontekstu. TZO Solta ée navedene projekte kandidirati na natjecaje/javne pozive na
lokalnoj, regionalnoj, nacionalnoj te na EU razini (programi prekogranicne i transnacionalne

suradnje).

U okviru ove aktivnosti bit ¢e obuhvaceni i troSkovi pripreme projektnih prijedloga usmjerenih
na razvoj i promociju klju¢nih lokalnih proizvodnih sektora - prvenstveno vinarstva, ali i
maslinarstva te pcelarstva. Kroz pripremljene projekte definirat ¢e se skup aktivnosti kojima se
unapreduje i promovira ponuda otoka Solte u ovim segmentima, u skladu s prioritetima i mjerama

utvrdenima Planom upravljanja destinacijom.

TZO Solta ée tako pripremljene projektne prijedloge kandidirati na odgovarajuce natje¢aje i javne
pozive na lokalnoj, regionalnoj i nacionalnoj razini, kao i na EU natjecaje, ukljucujuci programe
prekogranicne i transnacionalne suradnje, ¢ime ¢e se osigurati dodatni izvori financiranja za

provedbu razvojnih aktivnosti predvidenih Planom.

Cilj aktivnosti:

Cilj izrade strateskih dokumenata za Turisticku zajednicu Solta jest osigurati odrZivi razvoj
turizma, ocuvanje prirodnih i kulturnih resursa te unapredenje kvalitete Zivota lokalnog
stanovni$tva. IzraCun prihvatnih kapaciteta omogudit ¢e izbjegavanje negativnih ucinaka
prekomjernog turizma, dok ¢e Plan upravljanja destinacijom usmjeravati razvoj turizma u skladu
s prostornim i strateSkim dokumentima otoka, Stite¢i njegovu jedinstvenu prirodnu i kulturnu
bastinu. Ovi dokumenti predstavljaju temeljni alat za praéenje odrzivosti turizma putem jasno

definiranih pokazatelja.

U skladu s razvojnim smjerovima definiranima Planom, Turisticka zajednica ¢e redovito evaluirati
i prilagodavati svoje strategije te pripremati i kandidirati projektne prijedloge koji doprinose
kvalitetnijem i odrzivom upravljanju turistickim razvojem, ja¢anju prepoznatljivosti destinacije i
unapredenju kvalitete Zivota stanovnika. U tom okviru obuhvaceni su i projekti usmjereni na
razvoj i promociju klju¢nih otoCnih proizvoda - vinarstva, maslinarstva i pCelarstva - kroz
definiranje aktivnosti za njihovu valorizaciju i plasman. Takvi Ce se projektni prijedlozi kandidirati

na lokalne, regionalne, nacionalne te EU natjeCaje, ukljucuju¢i programe prekogranicne i
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transnacionalne suradnje, kao dio provedbe mjera i ciljeva predvidenih Planom upravljanja

destinacijom.

Nositelji: TZO Solta, izabrani izvodaci
Rok izvrsenja: prosinac 2026.

Planirani rashod: 25.800,00 EUR

1.2. ISTRAZIVANJE I ANALIZA TRZISTA
Rashod za ovu stavku nije predviden s obzirom da u svrhu istog koristimo istraZivanja Hrvatske

turisticke zajednice i TZ Splitsko - dalmatinske Zupanije.

1.3. MJERENJE UCINKOVITOSTI PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI
Ova aktivhost obuhvacéa provodenje redovne analize trZista, pracenje kretanja trendova,
benchmarking i sl. Obzirom da ove aktivnosti kontinuirano provode djelatnici TZO Solta u

okviru svojih redovnih aktivnosti, rashod za ovu stavku nije predviden.
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2. RAZVOJ] TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. IDENTIFIKACIJA 1 VREDNOVAN]JE RESURSA TE STRUKTURIRANJE
TURISTICKIH PROIZVODA

Izgradnja vidikovca u Maslinici

Jedan od razvojnih projekata Turisti¢ke zajednice Solta odnosi se na izgradnju vidikovca u
Maslinici, a ovaj projekt predstavlja nastavak aktivnosti zapocetih u 2025. godini. Vidikovac ¢e
biti smjeSten na strateskoj lokaciji s panoramskim pogledom na arhipelag sedam otocica, ¢ime
¢e se dodatno naglasiti posebnost i jedinstvena vizura ovog dijela otoka Solte.

Uredenje vidikovca predvida pazljivu kombinaciju modernih i tradicijskih elemenata, kako bi se
prostor skladno uklopio u prirodni okoli§ i zadrzao autenti¢an karakter mjesta. Ova nova
atrakcija obogatit ¢e doZivljaj posjetitelja, pruzaju¢i im vrijednu interpretacijsku i vizualnu
toCku, dok ¢e lokalnom stanovnistvu sluZiti kao uredeni prostor za boravak, druZenje i uzZivanje

u krajoliku vlastitog otoka.

Cilj aktivnosti:
Projekt ima za cilj unaprijediti turisticCku ponudu mjesta, stvarajuéi atraktivnu tocku koja ce
posjetiteljima pruZiti jedinstven pogled na prirodne ljepote Maslinice i okruZenja, ukljucujuci

kristalno Cisto more, povijesne kamene kuce i prepoznatljive oto¢ne krajolike.

Nositelji aktivnosti: TZO Solta, Op¢ina Solta, izabrani izvoda¢
Rok izvrSenja: lipanj 2026.
Planirani rashod: 10.000,00 EUR

Izgradnja i valorizacija nove pjeSacke staze prema rtu RaZanj

Turisti¢ka zajednica Solta nastavlja s razvojem mreZe pjesackih staza, a projekt uredenja staze
prema atraktivnom rtu RaZanj ulazi u novu fazu provedbe. Faza 1 i Faza 2 zavrSene su tijekom
2025. godine, ¢ime su uspjesno trasirane, definirane i uredene temeljne znacajke buduce staze.
Nastavak projekta u 2026. godini odnosi se na provedbu preostalih faza, usmjerenih na dodatnu

valorizaciju prirodnih ljepota otoka te jacanje ponude za ljubitelje aktivnog odmora.
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ZavrSetkom pocetnih faza osigurani su klju¢ni preduvjeti za daljnji razvoj: staza je definirana,
ocCiSCena i oznacena, a ruta je snimljena i dokumentirana kroz GPX trag, fotografije i strucni
elaborat. Preostale faze ukljucuju izradu interpretacijskih sadrZaja, uredenje prostora te

postavljanje informativne i odmorisne infrastrukture.

Slijedi provedba:

 Faza 3: izrada tekstova, interpretacijskih opisa i dizajna vizualnih materijala za web stranicu,
promotivne publikacije i informativne table.
 Faza 4: postavljanje informativnih tabli, klupa i dodatne infrastrukture radi boljeg doZivljaja i

funkcionalnosti staze.

Uredena staza prema rtu Razanj bit e integrirana u postoje¢u mrezu pjesackih i trail staza, ¢cime
se stvaraju nove mogucnosti za organizaciju turistickih i sportskih manifestacija te jaca

pozicioniranje Solte kao destinacije aktivnog odmora tijekom cijele godine.

Cilj aktivnosti je uspostaviti atraktivnu i funkcionalno uredenu pjeSacku stazu koja vodi prema
rtu RaZanj, jednom od najvrjednijih krajobraznih podruédja otoka Solte. Staza ¢e doprinijeti
razvoju turizma tijekom cijele godine, unaprijediti povezanost manje razvijenih podrucja otoka
te dodatno istaknuti njegove prirodne posebnosti. U kombinaciji s pratecom infrastrukturom i
kvalitetnom promocijom, staza ¢e postati prepoznatljiva to¢ka na turistickoj Kkarti Solte,

privlacna lokalnom stanovnistvu te domacim i stranim posjetiteljima.

Nositelji aktivnosti: TZO Solta, izabrani izvodaé
Rok izvrSenja: svibanj 2026.

Planirani rashod: 5.000,00 EUR

Razvoj suradnje s obrazovnim institucijama

Turisti¢ka zajednica Solta nastavit ¢e jacati suradnju s akademskom zajednicom kroz program
upoznavanja domacih i stranih studenata s gospodarstvom, tradicijom i kulturom otoka.
Aktivnosti obuhvacaju tematske susrete studenata i lokalnih gospodarstvenika te organizirane
posjete kulturnim lokalitetima, uz demonstracije tradicijskih djelatnosti koje su oblikovale

danasnji gospodarski i kulturni identitet Solte.
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U 2026. godini program ce biti proSiren ukljucivanjem srednjih Skola, uz organizaciju ljetnih
Skola i edukativnih programa za ucenike. Poseban naglasak stavit ¢e se na suradnju s Turisticko-
ugostiteljskom Skolom Split, ¢iji ¢e ucenici kroz prakti¢ne radionice, terenske posjete i tematske
programe imati priliku upoznati specificnosti Soltanskog gospodarstva, turisticke ponude i

lokalne bastine.

U okviru ovih aktivnosti nastavlja se i suradnja sa studentima domacih i medunarodnih
sveucilista, ukljucujuéi studente Ekonomskog fakulteta SveuciliSta u Splitu i studente SveuciliSta
u Sjevernoj Karolini (USA) s kolegija Wine Economics. Planirani su posjeti Soltanskim vinarima
kako bi se studenti upoznali s posebnostima lokalne proizvodnje vina te s kulturnom i

povijesnom bastinom otoka.

Cilj aktivnosti je povezati obrazovne institucije sa gospodarstvom i kulturnim sektorom otoka
kako bi ucenici i studenti kroz prakti¢ne posjete, radionice i tematske programe upoznali
posebnosti Solte. Aktivnost poti¢e iskustveno ucenje, ja¢a razumijevanje lokalne tradicije i
vrijednosti te razvija kompetencije mladih za buduée sudjelovanje u odrzivom razvoju
destinacije. Poseban naglasak stavlja se na suradnju sa srednjim Skolama i ustanovama iz

turisticko-ugostiteljskog podrucja.

Nositelji aktivnosti: TZO Solta, Ekonomski fakultet u Splitu, Turisti¢ko- ugostiteljska Skola,
Split, srednje skole

Rok izvrsenja: lipanj 2026.

Planirani rashod: 1.000,00 EUR

Virtualni Vodi¢ Otoka Solte - VIVOS
U 2026. godini predvideno je odrZzavanje i unaprjedenje funkcionalnosti postojece
aplikacije/virtualnog vodic¢a otoka Solte, uz dodavanje audio elemenata koji ¢e sadrzaj uéiniti

pristupacnijim osobama s invaliditetom i omoguditi inkluzivniji doZivljaj destinacije.

Cilj aktivnosti jest unaprijediti digitalni vodi¢ otoka Solte kako bi postao funkcionalniji,
pristupacniji i inkluzivniji, omogucujuci svim posjetiteljima - ukljucujuci osobe s invaliditetom
- kvalitetan, informativan i prilagoden nacin upoznavanja destinacije putem audio i

interaktivnih sadrzaja. i unaprjedenje funkcionalnosti i atraktivnosti aplikacije.
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Nositelj: TZO Solta, izabrani izvodac
Rok izvrSenja: cijela godina.

.Planirani rashod: 6.000,00 EUR

Razvoj vodenih turisti¢kih tura

Pripovjedacke/storytelling ture nastavit ¢e se financirati i u 2026. godini, nakon Sto su obje
ve( turisticki valorizirane i uspjesno provedene tijekom 2025. godine. To ukljucuje:

e ,Soltanka - jedan Zivot na otoku*, interpretacijsku $etnju koja autenti¢no prikazuje
svakodnevicu otoCkog Zivota krajem 19. i pocetkom 20. stoljeca i koja je potvrdila
vaznost Zivog pripovijedanja u promociji kulturne bastine,

e ,Mala prica o moru - brodicom od Rogaca do Piskere“, autenticnu plovnu
interpretacijsku turu koja kroz plovidbu Soltanskim uvalama ozivljava povijest,
obicaje i kulturu otoka. Pri¢a ispri¢ana na moru, u neposrednom kontaktu s
krajolikom i lokalitetima, omogucuje posjetiteljima duboko i emocionalno iskustvo

Solte, stvarajuéi jedinstveni spoj prirode, bastine i pripovijedanja.

Obje ture pokazale su velik interes posjetitelja i visoku interpretacijsku vrijednost, stoga se
u 2026. godini nastavlja njihova provedba i financiranje. Naglasak ostaje na kvalitetnoj
interpretaciji, odrZivosti te kontinuiranoj edukaciji interpretatora bastine, ¢ime se Solta
pozicionira kao destinacija koja aktivno ¢uva, interpretira i promovira svoju povijest kroz

autenticne i besplatne doZivljaje.

Cilj aktivnosti:

Cilj ovih tura je valorizacija bogate kulturne i povijesne bastine otoka Solte kroz autenti¢na
iskustva koja posjetiteljima omogucéuju dublje razumijevanje Zivota na otoku, tradicije i
lokalnih obicaja. Osim Sto educiraju i inspiriraju posjetitelje, ture doprinose razvoju

odrzivog turizma koji naglasava vaznost o¢uvanja bastine i identiteta otoka.

Nositelj: TZO Solta, odabrani vodici
Rok izvrSenja: tijekom cijele godine

Planirani rashod: 2.000,00 EUR
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Valorizacija sakralne bastine otoka

Nastavlja se turisti¢ka valorizacija sakralne bastine otoka Solte kao vaznog dijela kulturnog
identiteta i povijesnog nasljeda otoka. Tijekom 2025. godine izradena je broSura koja
ukljucuje profesionalne fotografije, detaljne opise crkava i kapelica te popis pripadajuce
kulturne baStine, ¢ime su stvoreni svi preduvjeti za njezin tisak, kao i za izradu

interpretacijskih panela za izloZbu koja ¢e biti postavljena u Galeriji Bratske kuce.

U 2026. godini aktivnosti se nastavljaju kroz realizaciju tiska broSure, postavljanje izloZbe i
dodatno interpretiranje sakralnih lokaliteta. U suradnji sa sveenicima definirat ¢e se
raspored otvorenosti pojedinih sakralnih objekata za posjetitelje, kako bi se omogucio
organizirani i pristupacan obilazak. Time se sakralna bastina otoka Cini vidljivijom i
dostupnijom, a posjetiteljima se omogucuje dublje razumijevanje duhovne i kulturne
tradicije otoka Solte.

Cilj aktivnosti:

Ciljevi valorizacije sakralne bastine otoka Solte usmjereni su na isticanje povijesnog i

kulturnog znacaja vjerskih lokaliteta koji oblikuju identitet otoka kako bi se privukli

posijetitelji koji su zainteresirani za kulturni i vjerski turizam, posebno izvan glavne turisticke

sezone, ¢ime se doprinosi razvoju odrzivog turizma na otoku.

Nositelj: TZO Solta, odabrani izvodaci
Rok izvrsenja: lipanj 2026.
Planirani rashod: 5.000,00 EUR

Tradicionalna Soltanska jela

Turisti¢ka zajednica Solta pokreée projekt izrade gastro priru¢nika , Tradicionalna $oltanska
jela“, s ciljem valorizacije, dokumentiranja i promocije bogate kulinarske bastine otoka.
Priru¢nik ¢e predstavljati zbirku autenti¢nih recepata i gastronomskih pri¢a koje su se
prenosile generacijama, te ¢e objediniti tradicionalne nacine pripreme jela karakteristi¢nih
za Soltanski nacin Zivota.

Projekt Ce biti razvijan u suradnji s lokalnim ugostiteljima i stanovnistvom, koji ¢e svojim
receptima, fotografijama i osobnim iskustvima pridonijeti vjerodostojnosti i raznolikosti
prirucnika. Uz opis sastojaka i naCina pripreme, prirucnik ¢e sadrzavati i kratke interpretacije
kulturnog i povijesnog konteksta pojedinih jela, ¢cime ¢e se dodatno naglasiti posebnost

Saltanske gastronomije
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Konacni rezultat bit e atraktivna publikacija koja promovira oto¢ku gastronomiju kao vazan
dio identiteta i turisticke ponude Solte. Priru¢nik ¢e sluZiti kao inspiracija posjetiteljima,
poticaj ugostiteljima za ukljucivanje tradicionalnih jela u ponudu te kao ¢uvar kulinarske
basStine za buduce generacije.

Cilj aktivnosti je o¢uvati i promovirati kulinarsku bastinu Solte kroz izradu priru¢nika koji
¢e prikupiti autentiCne recepte i price lokalnog stanovniStva i ugostitelja. Time se jaca
prepoznatljivost otoka kroz gastronomiju, poti¢e uvrStavanje tradicionalnih jela u
ugostiteljsku ponudu te obogacuje doZivljaj posjetitelja sadrZajima koji odrazavaju lokalni

identitet.

Nositelj: TZO Solta, odabrani izvoda¢
Rok izvrSenja: lipanj 2026.
Planirani rashod: 2.000,00 EUR

2.2.SUSTAVI OZNACAVANJA KVALITETE TURISTICKOG PROIZVODA

OKkusi Soltu - Integracija OPG-ova u turisticku ponudu otoka Solte Kkroz promociju
Dobricica i obiljeZavanje pcelarske tradicije

Solta, poznata po autenti¢nim okusima i oéuvanoj prirodi, bastini dugu tradiciju poljoprivredne
proizvodnje koja se prenosi generacijama. Na otoku djeluju brojni OPG-ovi koji stvaraju
prepoznatljive proizvode - od vina i maslinova ulja do meda - cuvajuci lokalne sorte i tradicijske
metode. Posebno se isticu vinari koji njeguju autohtone sorte poput dobrici¢a, plavca malog i
posipa, dok dobrici¢ zauzima posebno mjesto kao povijesna sorta s iznimnim potencijalom za
medunarodnu prepoznatljivost. Tradicija maslinarstva, temeljena na autohtonim sortama
Soltanke i oblice, kao i vrhunski ruZmarinov med, svjedoe o bogatom i raznolikom
poljoprivrednom nasljedu otoka.

Kako bi se ove vrijednosti dodatno istaknule i pribliZile posjetiteljima, Turisti¢ka zajednica otoka
Solta, u suradnji s Kulturno-informativnim centrom, organizira tematske sadrZaje posveéene
valorizaciji lokalne poljoprivrede. U 2025. godini odrzan je kongres posvecen 150 godina
plelarstva na Solti te predstavljanje knjige o dobri¢i¢u, ¢ime je dodatno potvrden znacaj
pcelarstva i vinarske tradicije otoka.

U 2026. godini aktivnosti se nastavljaju kroz novi kongres, nastavak BeeWell festivala u

prosirenom obliku buduci da ¢€e, uz pcelarstvo, objediniti i klju¢ne specificnosti vina i maslinova
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ulja, stvarajudi integrirani pristup prezentaciji Soltanskog agrarnog identiteta. Planirano je i
snimanje promotivnog filma o dobric¢i¢u, kojim ¢e se istaknuti povijest i posebnost ove
autohtone sorte te njezin potencijal za brendiranje Solte na nacionalnoj i medunarodnoj razini.
Ove aktivnosti dio su Sire inicijative turisticke valorizacije lokalne poljoprivredne proizvodnje,
jacanja prepoznatljivosti oto¢nih proizvoda i uklju¢ivanja OPG-ova u cjelokupni turisticki

doZivljaj Solte.

Cilj aktivnosti jest objediniti i valorizirati klju¢ne segmente Soltanske poljoprivredne bastine -
vino, maslinovo ulje i med - te ih snaZnije integrirati u turisticku ponudu otoka. Aktivnost je
usmjerena na podizanje prepoznatljivosti autohtonih proizvoda, jacanje uloge OPG-ova u doZivljaju

destinacije i stvaranje temelja za brendiranje otoka Solte kroz njene najvrjednije agrarne posebnosti.

Nositelj: TZO Solta, izabrani izvodaci
Rok izvrSenja: cijela godina

Planirani rashod: 20.000,00 EUR

2.3. PODRSKA RAZVO]JU TURISTICKIH DOGAPANJA

Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma naglasava kako je jedna od
glavnih zadaca turistic¢kih zajednica poticanje, koordinacija i organizacija razli¢itih dogadanja,
ukljucujudi kulturne, umjetnicke, gospodarske i sportske manifestacije, s ciljem obogacivanja
turisticke ponude destinacije. Ove aktivnosti ukljuuju ne samo samostalnu organizaciju
dogadanja, ve¢ i podrSku u brojnim segmentima, poput promocije manifestacija, izrade i
distribucije promotivnih materijala, ukljucivanja volontera, udruga i klubova te pruZanja
savjetodavne i organizacijske pomoci.

U 2026. godini planirano je odrZavanje brojnih turistickih manifestacija koje ¢e imati za cilj
povecanje broja posjetitelja i sudionika, ali i produljenje turisticke sezone, ¢ime se nastoji

osigurati odrzivi razvoj destinacije i privlacenje posjetitelja tijekom cijele godine.

Dozivljaji Solte- Program manifestacija i festivala

U 2026. godini Turisti¢ka zajednica Solta nastavlja intenzivno ulagati u organizaciju brojnih
manifestacija koje ¢ine okosnicu kulturnog, gastronomskog, sportskog i druStvenog Zivota

otoka. Naglasak ¢e biti na jaCanju lokalnog identiteta, ravnomjernom ukljucivanju svih naselja -
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osobito onih u unutrasnjosti otoka - te na aktivnoj suradnji s lokalnim udrugama, umjetnicima i
zajednicama.

Posebnu vaznost imat ¢e organizacija ribarskih festa, koje su dio tradicijske bastine Solte i vazno
mjesto okupljanja lokalnog stanovniStva i posjetitelja. Njihovo odrzavanje planira se, uz
Stomorskuy, i u naseljima u unutrasnjosti otoka kako bi se dodatno valorizirali manje poznati
dijelovi Solte te osnazila uklju¢enost lokalne zajednice.

SrediSnje mjesto u kulturnoj ponudi kulturno- glazbene manifestacije u kojima ¢e sudjelovati
7enska klapa Cuvite, koja ¢ée svojim redovitim koncertima obogatiti kvalitativnu razinu
glazbenog programa, kao i kulturno- glazbene manifestacije u kojima ¢e sudjelovati glazbeni
zbor SGZ Olinta i KUD-a Solta, s ciljem doprinosa o¢uvanju mediteranske glazbene tradicije, s
lokalnim kontekstom.

TZO Solta takoder pruza kontinuitet podr$ke lokalnim udrugama koje kroz organizaciju
manifestacija doprinose raznolikosti i Zivosti otoc¢kog programa - od folklornih veceri,
kazaliSnih predstava, knjiZevnih dogadanja i koncerata do tradicijskih manifestacija poput
Potezanja Mrduje, UZeZina sv. Ivana, Soltanskih ¢akula, Dje¢je Mrduje i maskara.

U gastronomskom segmentu nastavljaju se prepoznatljive manifestacije kao S$to su Dani
otvorenih konoba, Vecer domace rici, pisme i vina te razliciti dogadaji koji promoviraju Soltanske
proizvode i tradicijske okuse. Takoder, organizirat ¢e se gastro dogadanje u suradnji sa SKMER-
om i Turisticko- ugostiteljskom Skolom Split na kojoj ¢e se kuhati tradicionalna jela te nova
gastro manifestacija Festival makaruna. Time se dodatno jaca doZivljaj otoka kroz autenti¢nu
ponudu i ukljucivanje lokalnih proizvodaca.

Sportski i rekreativni program takoder ostaje snazna komponenta turisticke ponude. Posebno
se istice tradicionalni medunarodni Sahovski turnir, renomirani sportski dogadaj koji godinama
okuplja natjecatelje iz zemlje i inozemstva. Uz njega, vazni su i Uvati ¢uvitu trail, finale turnira u
balotama te sportski segment Adventskog Susura.

Dodatno, program upotpunjuju raznolike zabavne i glazbene manifestacije poput Kapje srice,
ljetnih kino projekcija i bogatog adventskog programa, kao i edukativni sadrZaji - radionice,
ljetne Skole, predavanja i promocije koje provode GKMM KnjiZnica Grohote i Bratska kuc¢a.

Kroz sve ove manifestacije, TZO Solta ée u 2026. godini ponuditi bogat i raznolik kalendar
dogadanja koji povezuje tradiciju i suvremenost, potiCe aktivno sudjelovanje lokalne zajednice i

pruZza posjetiteljima autentican dozivljaj Zivota na otoku.

Cilj aktivnosti organizacije manifestacija u 2026. godini jest pruziti raznolik i kvalitetan

program koji jaCa identitet otoka, potiCe aktivno sudjelovanje lokalne zajednice i obogacuje

Ve
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usmjerene na ocCuvanje lokalne bastine, podrSku udrugama, ravnomjerno ukljucivanje svih
naselja te jacanje autenti¢nosti i prepoznatljivosti Solte kao odrzive i sadrZajno bogate

destinacije.

Nositelji: TZO0 Solta, udruge, KIC, mjesni odbori, odabrani izvodaci
Rok izvrsenja: tijekom cijele godine

Planirani rashod: 88.935,00 EUR

2.4. TURISTICKA INFRASTRUKTURA
Rashod za ovu stavku nije predviden s obzirom da TZ u svom vlasnistvu kao ni dano na koristenje

od Op¢ine Solta nema turisticke infrastrukture.

2.5. PODRSKA TURISTICKO] INDUSTRIJI

Rashod za ovu stavku nije predviden.

3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE

3.1. SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE I POSLOVNE RADIONICE

Sudjelovanje na inozemnim sajmovima i stru¢nim dogadanjima u 2026. godini planira se u
suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom i Turistickom zajednicom Splitsko-dalmatinske
Zupanije, u skladu s njihovim godi$njim rasporedom nastupa. Posebno se isti¢e prisutnost na
vode¢im medunarodnim sajmovima, poput World Travel Market-a u Londonu i sajma u Pragu, koji
predstavljaju klju¢ne platforme za prezentaciju turisti¢kih potencijala Solte i pozicioniranje otoka
na medunarodnom trzistu.

Uz sajmove, predvideno je sudjelovanje na specijaliziranim kongresima i konferencijama radi
dodatne promocije Solte kao destinacije jedinstvenih doZivljaja, odrZivog turizma i bogate
kulturno-povijesne bastine. Ovakvi nastupi omogucuju jacanje suradnje s medunarodnim
partnerima, povecanje prepoznatljivosti destinacije te privlacenje novih ciljnih trzista.

Turisticka zajednica je u 2025. godini snimila kratki turisticki film ,Soltanka - Echoes of Solta“,
koji je prijavljen na osam medunarodnih filmskih festivala. Ukoliko film bude nominiran za
nagrade, u okviru ove aktivnosti predvideno je sudjelovanje na odabranim festivalima radi

predstavljanja Solte kao kreativne, autenti¢ne i prepoznatljive mediteranske destinacije.

Cilj aktivnosti jest povecati vidljivost i prepoznatljivost Solte na medunarodnom i domaéem
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trziStu putem profesionalne prezentacije turisticke ponude, autenticnih dozivljaja i razvojnih
projekata destinacije. Aktivnost je usmjerena na jaCanje suradnje s turistickim partnerima,
otvaranje novih trZista, privlacenje posjetitelja viseg profila te pozicioniranje Solte kao odrzive,

autenticne i kvalitetne mediteranske destinacije.

Nositelji: HTZ, TZSDZ i TZO Solta
Rok izvrsenja: tijekom cijele godine

Planirani rashod: 6.000,00 EUR

3.2. SURADNJA S ORGANIZATORIMA PUTOVAN]JA

Stavka se odnosi na pruZanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara, predstavnika
organizatora putovanja i agenata u suradnji s Turistickom zajednicom Splitsko-dalmatinske

Zupanije i Hrvatskom turistickom zajednicom.

Cilj aktivnosti je osigurati ucinkovitu organizaciju i koordinaciju studijskih putovanja za
novinare, organizatore putovanja i turisticke agente, kako bi im se pruZio neposredan uvid u
turisticku ponudu destinacije te potaknulo njezino promicanje na klju¢nim emitivnim trziStima.
Nositelj: HTZ, TZSDZ, TZO Solta

Rok izvrSenja: tijekom cijele godine

Planirani rashod: 500,00 EUR

3.3. KREIRANJE PROMOTIVNIH MATERIJALA

Ova aktivnost obuhvaca azuriranje postoje¢ih promotivnih materijala te izradu novih, koji ¢e na
moderan i atraktivan nacin predstavljati jedinstvene vrijednosti otoka. Ovi materijali bit Ce
dostupni u prostorijama TZO Solta, kao i tijekom manifestacija i dogadanja, kako bi se turisti¢ka

ponuda destinacije Sto bolje pribliZila posjetiteljima.

Poseban naglasak stavlja se na izradu i tisak promotivnih materijala sakralne bastine otoka Solte,
gastro prirucnika te ostalih promotivnih materijala:

e Kkreiranje i tisak brosura i promotivnih materijala za OPG-ove,

e tisak Visit Solta magazina na hrvatskom, njemackom jeziku i engleskom jeziku,

e tisak letaka za Soltansko ljeto 2026.,

e te dodatne promotivne elemente poput bannera i ostalih potrebnih materijala.
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Cilj aktivnosti je putem promotivnih materijala informirati i educirati posjetitelje o turistickoj
ponudi otoka Solte, istaknuti jedinstvene vrijednosti destinacije poput kulturne, sakralne i

prirodne bastine te povezati lokalne proizvodace s turistima.

Nositelji: TZO Solta, izabrani izvodaci
Rok izvrsenja: tijekom cijele godine

Planirani rashod: 8.000,00 EUR

3.4. INTERNETSKE STRANICE

Izrada nove internetske stranice Turisticke zajednice Solta dovrsena je u znac¢ajnom dijelu
tijekom 2025. godine, ukljucujuéi redizajn uskladen s novim vizualnim identitetom destinacije,
prilagodbu boja, aZuriranje postojecih sadrZaja te pripremu novih informacija. Poseban naglasak
stavljen je na unapredenje funkcionalnosti i korisni¢kog iskustva kako bi stranica posjetiteljima
pruzila intuitivan, moderan i sadrZajno bogat prikaz turisticke ponude otoka.

Prva faza izrade time je zaklju¢ena u 2025., dok se u 2026. godini planira dovrsetak preostalih
funkcionalnosti, finalizacija sadrzaja te sluzbena aktivacija nove web stranice kao klju¢ne
digitalne platforme destinacije. Sredstva za zavrsSetak i redovito odrZavanje stranice osigurana

su u financijskom planu za 2026. godinu.

Cilj aktivnosti izrade i dovrSetka nove internetske stranice jest uspostaviti modernu,
funkcionalnu i vizualno uskladenu digitalnu platformu koja ¢e posjetiteljima pruZiti jednostavan
pristup informacijama, kvalitetno predstaviti turisticku ponudu otoka te ojacati online
prepoznatljivost destinacije. Aktivnost je usmjerena na poboljsanje korisnickog iskustva, jacanje
digitalne komunikacije i stvaranje centralnog izvora relevantnih i aZurnih informacija o

turisti¢kim sadrZajima na otoku Solti.
Nositelji: TZO Solta, odabrani izvodac¢

Rok izvrsSenja: travanj 2026.

Planirani rashod: 14.000,00 EUR

3.5. KREIRANJE 1 UPRAVLJANJE BAZAMA TURISTICKIH PODATAKA

Fotografija, kao snaZan vizualni medij koji prenosi emociju i pricu, ostaje jedan od klju¢nih alata
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digitalnog marketinga. Kroz vizualni dozivljaj omogucuje stvaranje neposredne poveznice izmedu
promatraca i destinacije, zbog Cega je nezamjenjiva u promociji turisticke ponude.

U 2026. godini TZO Solta nastavlja jacati svoju digitalnu prisutnost kroz izradu i otkup
visokokvalitetnih fotografija te razvoj novih promotivnih materijala koji ¢e obogatiti sadrzaj
internetske stranice i drustvenih mreZa. Time se osigurava profesionalan, dosljedan i vizualno

privlacan identitet destinacije.

Budu¢i da je promotivni video realiziran u 2025. godini, naglasak u 2026. stavlja se na njegovu
digitalnu distribuciju i integraciju u marketinSke kampanje, s ciljem povecanja online vidljivosti
Solte na domacéem i inozemnom trZi$tu. Ovaj pristup omogucit ¢e snaZnije pozicioniranje otoka

kroz moderne komunikacijske kanale i privla¢enje novih korisnickih segmenata.

Cilj aktivnosti jest unaprijediti digitalni marketing destinacije kroz visokokvalitetne vizualne
sadrzaje koji povecéavaju online vidljivost, jaéaju prepoznatljivost Solte i stvaraju emocionalnu

povezanost s potencijalnim posjetiteljima.

Nositelj: TZO Solta, izabrani izvodaci/autori
Rok izvrsenja: tijekom cijele godine

Planirani rashod: 8.000,00 EUR

3.6. TURISTICKO - INFORMATIVNE AKTIVNOSTI
U okviru ove stavke su predvideni troskovi namijeni funkcioniranju Turisti¢ko- informativnih
centara (TIC):
- placa voditelja TIC-eva
- plaéa informatora u TIC-evima (Maslinica, Stomorska, Rogac)
- troSkovi rada TIC-eva (koncesijsko odobrenje za TIC Rogac¢ koji je na pomorskom
dobru, troskovi sitnog inventara, telekomunikacijske usluge i sl.)
- troSak sudjelovanja na turisticko-informativnom centru u zra¢noj luci u Splitu
Osim spomenutih obuhvaceni su i troskovi za postavljanje infopunktova, interaktivnih ploca te

postavljanje i odrZavanje turisti¢ke signalizacije samostalno i/ili u suradnji s Opéinom Solta.

Cilj aktivnosti jest osigurati ucinkovito funkcioniranje turistiCko-informativnih centara i
informacijske infrastrukture na otoku kako bi posjetiteljima bila dostupna tocna, pravovremena i

kvalitetna informacija te kako bi se unaprijedila ukupna informacijska i signalizacijska podrska
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destinacije.

Nositelj: TZO Solta, izabrani izvodaci
Rok izvrSenja: tijekom cijele godine

Planirani rashod: 40.000,00 EUR

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

4.1. TURISTICKI INFORMACIJSKI SUSTAVI I APLIKACIJE/Visitor

Aplikacija mVisitor razvijena je u ime sustava turistickih zajednica Republike Hrvatske, s ciljem
modernizacije i olakSavanja administrativnih i promotivnih procesa povezanih s turistima,
iznajmljivacima i lokalnim zajednicama. Turistickim zajednicama aplikacija pruZa korisne
podatke za analizu turistickih trendova, planiranje promocija i pracenje broja posjetitelja, ¢ime
se doprinosi boljoj organizaciji i promociji destinacije. Besplatna je za koristenje stoga nisu

planirani rashodi po ovoj osnovi.

4.2. UPRAVLJANJE KVALITETOM U DESTINACI]JI

U sklopu razvoja ljudskih resursa, tijekom 2026. godine planira se organizacija struc¢nih
seminara i edukacija namijenjenih iznajmljivacima i turistickim djelatnicima (koristenje
drustvenih mreZa), kako bi se unaprijedile njihove kompetencije i povecala kvaliteta usluge na
otoku. Aktivnost obuhvaca i sudjelovanje zaposlenika TZO Solta na edukacijama, stru¢nim
skupovima i seminarima, radi pra¢enja aktualnosti, trendova i inovacija u turizmu te ja¢anja

profesionalnih znanja potrebnih za u¢inkovito upravljanje destinacijom.

Cilj aktivnosti je podié¢i razinu stru¢nosti turisti¢kih dionika i zaposlenika TZO Solta,
unaprijediti kvalitetu turisti¢kih usluga te ojacati konkurentnost destinacije na domacéem i

inozemnom trzistu.

Nositelji: TZO Solta, izabrani izvodaci
Rok izvrs$enja: tijekom cijele godine

Planirani rashod: 1.500,00 EUR
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4.3. POTICANJE NA OCUVAN]E 1 UREPENJE OKOLISA

Turisti¢ka zajednica Solta kroz ovu stavku planira nastaviti aktivnosti hortikulturnog uredenja
koje ukljucuju nabavu i sadnju cvijeca, ukrasnih grmova i stabala radi dodatnog oplemenjivanja
javnih prostora i stvaranja ugodnijeg ambijenta za posjetitelje i lokalno stanovnistvo. Uz to, u
2026. godini planira se i obnova dotrajale smede turisticke signalizacije te obnavljanje
postojec¢ih informativnih ploca, klupa i druge popratne opreme kako bi se povecala

funkcionalnost i estetska kvaliteta prostora.

Poseban naglasak stavit ¢e se na vizualno uredenje ulaznih toc¢aka otoka, ukljucuju¢i oslikavanje
zida u Rogacu, kako bi se poboljsao prvi dojam gostiju kojima je Rogac pocetna i najvaznija
pristupna to¢ka Solte. Ovim aktivnostima unapreduje se ukupni vizualni identitet destinacije i

doprinosi stvaranju privlacnog i uredenog javnog prostora.

Cilj aktivnosti jest unaprijediti vizualni identitet i uredenost javnih prostora na otoku kako bi
se poboljSao dozivljaj posjetitelja, podigla estetska kvaliteta okolisa i osigurala funkcionalna,

pregledna i suvremena turisti¢ka signalizacija na klju¢nim lokacijama.

Nositelji: TZO Solta, mjesni odbori, Komunalno poduzeée “Basilija”, udruge
Rok izvrSenja: tijekom cijele godine

Planirani rashod: 19.000,00 EUR

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.1. MEDUNARODNE STRUKOVNE i sl. ORGANIZACIJE

Sukladno c¢lanku 32. Zakona lokalne turisticke zajednice mogu na temelju posebne odluke
Turistickog vijec¢a Hrvatske turisticke zajednice biti clan medunarodnih turistickih organizacija i
srodnih udruZenja. U okviru ove stavke nisu planirani rashodi obzirom da TZO Solta nije ¢lan

nijedne medunarodne strukovne i sl. organizacije.

5.2. DOMACE STRUKOVNE ORGANIZACIJE
Turisti¢ka zajednica Opéine Solta ¢lanica je LAG Skoji, te predvidena stavka namijenjena

za troskove Clanstva i obaveza koje iz toga proizlaze, za jednu godinu.

Rok izvrsenja: tijekom cijele godine
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Planirani rashod: 65,00 EUR

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

6.1. PLACE
U okviru ove stavke planiraju se rashodi za djelatnike TZO Solta. Stavka ne obuhvaca
pla¢e za informatore u Turisticko- informativnim centrima, kao ni place njihovih

voditelja.

Rok izvrsenja: tijekom cijele godine

Planirani rashod: 40.000,00 EUR

6.2. MATERIJALNI TROSKOVI

Stavka se odnosi na sljedece usluge:

- izdaci za uredski pribor, inventar turistickog ureda

- usluge racunovodstva

- usluge telefona, mobitela i interneta u turistickom uredu

- preuredenje sluZbenih prostorija

- putne troskove zaposlenika koji nisu obuhvaéeni kroz plate odnosno putne troskove
nastale uslijed organizacije manifestacija, odlazaka na sluzbena putovanja i sl.

- troskovi odvjetnika

- javnobiljeznicki poslovi

Rok izvrsenja: tijekom cijele godine

Planirani rashod: 15.000,00 EUR

6.3. TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE
Rashodi za rad tijela TZO Solta odnose se na troskove reprezentacije i tro$ak materijala za rad

Vijeca i Skupstine TZO Solta.

Rok izvr$enja: tijekom cijele godine

Planirani rashod: 200 EUR
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7. REZERVA

Ovom stavkom osiguravaju se sredstva za odrZavanje likvidnosti u nepredvidenim okolnostima i
financiranje neplaniranih aktivnosti. U slucaju nepovoljnih sudskih odluka po pitanju bivse
direktorice, predvida se i osiguravanje dijela financijskih sredstava za podmirenje eventualnih

obveza

Planirani rashod: 10.000,00 EUR

8. POKRIVANJE MANJKA IZ PRETHODNE GODINE

Planirani rashod: 20. 000,00 EUR

U okviru ove stavke planirano je 20.000 € rashoda radi pokrivanja manjka iz prethodne godine.
Zbog smanjenih prihoda, posebno iz segmenta nautike, Turisticka zajednica bila je primorana
podiéi kredit kako bi podmirila ugovorene obveze, te se ovaj iznos planira koristiti za redovitu

otplatu preuzetih financijskih obveza.
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IZVJESCE O IZVRSENJU PROGRAMA RADA

STRUKTURA PLANIRANJA - TABLICNI PRIKAZ

Indeks
PRIHODI Plan/Rebalans 2025. Plan za 2026. udio % 2026 e
2026/rebalans
2025
1. Izvorni prihodi 148.800,00 €| 163.000,00 €| 46,84% 109,54%
1.1. |Turisticka pristojba 127.000,00 € 140.000,00 € 40,23% 110,24%
1.2.|€lanarina 21.800,00 € 23.000,00 €] 6,61% 105,50%
2. Prihodi iz proraéuna opéine/grada/Zupanije i drzavnog proraéung 135.500,00 € 100.000,00 € 28,74% 73,80%
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 38.000,00 € 74.000,00 € 21,26% 194,74%
4, Prihodi iz EU fondova 0,00 € 0,00 € 0,00% 0,00%
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 € 0,00 € 0,00% 0,00%
6. Preneseni prihodi iz prethodne godine 6.000,00 € 7.000,00 € 2,01% 116,67%
7. Ostali prihodi 6.028,00 € 4.000,00 € 1,15% 66,36%
SVEUKUPNO 334.328,00 € 348.000,00 €
AKTIVNOSTI Rebalans 2025. (€) Plan za 2026. (€) udio % Indeks plan
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 8.750,00 € 25.800,00 €| 7,41% 294,86%)
Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih
1.1. |dokumenata 8.750,00 € 25.800,00 € 100,00% 294,86%
1.2. [IstraZivanje i analiza trZista 0,00 € 0,00 € 0,00% 0,00%
1.3. |Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 € 0,00 € 0,00% 0,00%
2 RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 158.370,00 € 139.935,00 € 348.000,00 € 88,36%)
Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih
2.1. |proizvoda 17.650,00 € 33.000,00 € 23,58% 186,97%
2.2. |Sustavi oznacavanje kvalitete turistickog proizvoda 21.420,00 € 18.000,00 €| 12,86% 84,03%
2.3. |Podrska razvoju turistickih dogadanja 119.300,00 € 88.935,00 € 63,55% 74,55%
2.4. | Turisticka infrastruktura 0,00 € 0,00 € 0,00% 0,00%
2.5. |Podrska turistickoj industriji 0,00 € 0,00€ 0,00% 0,00%
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 93.369,00 € 76.500,00 €| 21,98% 81,93%
3.1. |Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 10.400,00 € 6.000,00 € 7,84% 57,69%
3.2. |Suradnja s organizatorima putovanja 814,00 € 500,00 € 0,65% 61,43%
3.3. |Kreiranje promotivnog materijala 7.874,00 € 8.000,00 € 10,46% 101,60%
3.4. |Internetske stranice 9.460,00 € 14.000,00 € 18,30% 147,99%)
3.5. |Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 15.721,00 € 8.000,00 € 10,46% 50,89%
3.6. | Turisticko-informativne aktivnosti 49.100,00 € 40.000,00 € 52,29% 81,47%
4. DESTINACISKI MENADZMENT 21.640,00 € 20.500,00 € 5,89% 94,73%
4.1. [Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 0,00 € 0,00 € 0,00% 0,00%
4.2. |Upravljanje kvalitetom u destinaciji 1.840,00 € 1.500,00 € 7,32% 81,52%
4.3. |Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 19.800,00 €| 19.000,00 €| 92,68% 95,96%
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 155,00 € 65,00 € 0,02% 41,94%
5.1. |Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 € 0,00€ 0,00% 0,00%
5.2. |Domace strukovne i sl. organizacije 155,00 € 65,00 € 100,00% 41,94%
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 56.794,00 € 55.200,00 €| 15,86% 97,19%
6.1. |Place 38.700,00 € 40.000,00 €| 72,46% 103,36%
6.2. |Materijalni troskovi 17.894,00 € 15.000,00 €| 27,17% 83,83%
6.3. | Tijela turisticke zajednice 200,00 € 200,00 € 0,36% 100,00%
7. REZERVA 15.250,00 €| 10.000,00 € 2,87% 0,00%
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE 0,00€ 20.000,00 € 5,75% 0,00%
SVEUKUPNO 354.328,00 € 348.000,00 €
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TURISTICKA ZAJEDNICA OPCINE SOLTA
SOLTA ISLAND TOURIST BOARD
Podkuéa 8, 21430 Grohote
www.visitsolta.com

Grohote, 18.12.2025.

Temeljem &lanka 15. Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma
(NN 52/19, NN 42/20) te &lanka 23. Statuta TuristiCke zajednice Op¢ine Solta (Sluzbeni

glasnik Opcine Solta 6/20) Skupstina TZO Solta je na svojoj 3. sjednici odrzanoj
18.prosinca 2025. donijela:

ODLUKU
O usvajanju Godi$énjeg programa rada za 2026. godinu

Godiénji programa rada za 2026. godinu je usvojen u cijelosti kako je predlozen,
jednoglasnom odiukom prisutnih €lanova.

Nikola Ceci¢-Karuzi¢
Predsjednik Skupstine

2

Tel: +385 21 654 657 / E: info@visitsolta.com
0IB: 63556138873 - MB: 01133560
IBAN: HR6024070001100566308
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